Niesure n°34: Créer
une Haute Autorité dela Publicité

rent 'acheteur potentiel de toute part,
sans cesse sollicité crée une saturation

ment publicitaire est tentaculaire. Nul
les moindres recoins de

Dans un systeme ou les stimuli commerciaux enser
les publici.tés finissent par perdre en efficacité. Etre

qui nuit a Iefficacité méme du systeme. L'environne
ne peut se soustraire 2 cette agression puisqu‘elle g'immisce dans

notre vie.

t, lomniprésence publicitaire dilue le message gu'elle porte pour renforcer
un systeme reposant sur le régne de I'objet-roi, sur |a reification de |'étre par I'avoir. Quel
citoyen serait préta accepter un systeme politique qui lui imposerait plusieurs milliers de
fois par jour un message qui mimerait uneé diversité fictive pour mieux imposer une seule

et méme orientation idéologique ? Ce que les citoyens refuseraient, les consommateurs
racceptent. La publicite a réussi a faire accepter ce que les dictatures ont d imposer.

paradoxalemen

r malgré tout leur pérennité financiere, les agences de communication
tivité » et violer les résistances des consommateurs. Pour

Pour assure
active, sonore, ciblée, choquante,

doivent faire preuve de « crea
ce faire, la publicité doit &tre intrusive, sensitive. Off
violente ou affectueuse, 1a pub prend des formes inattendues. Tout est bon pour

accroitre sa pression et sa mainmise. Atel point qué tout échange mime le format
publicitaire. Pour parvenir 3 ses objectifs, le responsable politique doit formater son
propos et flatter la laideur et la bétise au détriment de 1a réflexion et de sa complexite.

monde pub\icitaire dérive lentement mais

dose de la cible potentielle. Conscients cet écueil, les
|ation fictive en s'inventant un Bureau

Mais comme tout systeme non régulé, le

stirement et provoqueé over
pubeux s€ sont fictivement astreints a une réegu
de Vérification de la Publicité compose pour lessentiel de publicitaires qui n'ont
aucun intérét a se montrer trop rigoureux dans leur « autocontrole ». Ce faisant et
avec les années, e monde de 12 pub\icité s'est pris @ croire ou a réver que ce BVP
était de nature a réguler un secteur ou tout est permis. Or, la multiplication des

exemples de publicités utilisant des argumen
tend a prouver qué la logique du « juge et parti
une controle régalien. Face aux
errements du secteur pub'.icitaire,
I'Etat doit prendre Ses respon-
sabilites en créant, @ l'instar du
Conseil Supérieur de ' Audiovisuel,
une Haute Autorité de 1a Publicite
composée de personna'.ités
indépendantes.
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